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校青字〔2016〕6号

关于开展滁州学院第二届娃哈哈市场营销大赛的通知

各团总支、学生会：

为提升大学生的创新意识和实践能力，锻炼在校大学生的综合能力，进一步搭建大学生校内实践育人平台，滁州学院-娃哈哈教育实践基地决定举办滁州学院第二届娃哈哈市场营销大赛。现将有关事项通知如下：

一、参赛对象与要求

    参赛对象为全体在校大学生。每个参赛团队由3-5名学生组成，其中队长1人，鼓励跨专业年级组队。

    二、比赛内容

市场营销大赛主要包括“创意策划”和“实践出真知”两个环节。

创意策划环节：
 参赛团队可选择以下任意一种角度进行策划
    1、广告创意策划：参赛团队可针对娃哈哈产品特性、定位与消费群体，进行广告主题、广告创意、广告表现、广告语等方面的创意策划，突出特色和优势；

    2、营销创意策划：参赛团队针对营销进行创意策划，参赛团队可针对娃哈哈营养快线、激活、纯净水、富氧水等任一品类或产品进行营销策划方案设计。营销策划方案包括创意思路、活动主题、活动时间、具体活动形式、组织操作办法及效果预估等。

    要求：方案为大学生参赛团队原创，具备创新性、操作性，要思路明确、流程清晰。

实践出真知环节：通过校内摆台、自媒体宣传团购等活动进行实战操作。
    三、赛程安排

    （一）前期宣传组织工作（3月17日—3月25日）

    1、赛事宣传。通过网站通知、海报等形式进行宣传，鼓励大学生积极参与。

2、组织报名。各参赛团队于3月25日前将《大赛报名表》（见附件）交至会峰校区学生会办公室。

3、赛前培训。由营销专业教师、娃哈哈公司市场部人员进行现场讲解与培训，内容包括参赛团队动员、比赛规则和流程安排、策划方案与实践等。

（二）比赛安排

    1、创意策划（具体时间另行通知）

由相关专业教师和娃哈哈市场部经理组成的评审组对参赛团队的广告创意策划及营销创意策划方案进行PPT现场答辩，依据方案设计的创意、可行性、规范性等因素进行综合评定，以百分制计分。策划环节得分前8名的团队进入实践出真知环节。

    2、实践出真知（具体时间另行通知）

实践出真知环节通过校内摆台、自媒体宣传团购等活动开展。进入该环节的团队以实际业绩进行评比，创意策划、营销实践销售额、利润额各占总成绩的40%、30%、30%，即创意策划部分40%+营销实践部分60%。创意策划部分以各团队在该环节中的实际得分计算；营销实战部分销售额和利润额各计60分，销售额和利润额各占50%，最高记60分，其它各名次得分按照实际销售额或利润额除以最高销售额或利润额×60计算得出。总成绩=创意策划实际得分×40%+（销售额得分+利润额得分）×60%。

    四、奖项设置

 广告创意大赛和市场营销大赛分别设置一等奖1名，二等奖2名，三等奖5名和优秀奖若干。

五、注意事项

    （一）广告创意和营销策划方案须参赛团队原创，抄袭他人或用以前获奖作品冒充，一经查实，取消比赛资格。

（二）实践出真知环节，需在学校许可的场地和时间严格按照主办方要求进行实地展示和营销活动。 

                           共青团滁州学院委员会

                                      2016年3月17日

共青团滁州学院委员会                         2016年3月17日印发

                                                 （共印18份）
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	创意策划书
	创意策划书请附件，具体要求如下：

《营销创意策划书》

一、基本要求
1.完成的营销策划案不得侵权、抄袭或请他人代写。
2.营销策划案字数要求5000字以上。
3.营销策划案所需数据、参考书等资料一律自行准备，报告中引用部分内容须注明出处。
4.营销策划案一律采用A4纸打印，每团队一份。
二、《营销策划书》内容大纲

1.市场环境分析 

2.SWOT分析
3.营销策划目标
4.营销策略
5.营销组合描述：包括产品/服务、分销、定价、促销等内容。
6.执行计划
7.其他内容
三、《营销策划书》格式要求
1.要有封面、目录。

2.正文要求宋体、小四号字，段首空两个字符，单倍行间距。
3.标题序号用：第1章、 1.1 、 1.1.1 ……，标题加粗。
4.计划书中图表要有图表序号和标题，一个图表尽量在一页内不分隔。
5.财务计划部分各类报表要符合一般财务规范。

《广告创意策划书》

  一、基本要求
1.广告创意方案不得侵权、抄袭或请他人代写。

2.一律采用A4纸打印，每团队一份。

3.文字部分要求宋体、小四号字，段首空两个字符，单倍行间距。

   二、内容大纲

1、产品名称

2、广告定位

3、广告主题

4、广告文案




